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ПРОЕКТ
О внесении изменений в положение о порядке установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории муниципального образования город Набережные Челны Республики Татарстан, утверждённое решением Городского Совета от 30.05.2013 №25/8


В соответствии со статьей 16 Федерального закона от 06.10.2003 №131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», статьей 19 Федерального закона от 13.03.2006 №38-ФЗ «О рекламе», статьей 28 Устава города Городской Совет 

РЕШИЛ:

1. Внести в Положение о порядке установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории муниципального образования город Набережные Челны Республики Татарстан, утверждённое Решением Городского Совета от 30.05.2013 №25/8 (в редакции Решений Городского Совета от 23.12.2014 № 36/7, от 23.07.2015 № 41/7, от 25.02.2019 № 30/8), следующие изменения:
1) второй абзац пункта 9 изложить в следующей редакции:
«Владелец рекламной конструкции несет ответственность за надлежащее техническое состояние рекламной конструкции, а также за аварийные ситуации, возникшие в результате допущенных им нарушений при монтаже, демонтаже и эксплуатации рекламных конструкций, если иное не предусмотрено договором на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.»;
2) в пункте 10:
- подпункт 3 изложить в следующей редакции:
«3) обеспечивать надлежащее состояние внешнего вида конструкций: производить уборку места размещения рекламной конструкции и устранять последствия неблагоприятных погодных явлений в течение двух календарных дней с момента их наступления;
- дополнить подпунктами 6, 7 следующего содержания:
6) уведомить письменно Исполнительный комитет о дате и времени проведения строительно-монтажных работ по демонтажу и (или) установке отдельно стоящих рекламных конструкций за пять рабочих дней до проведения таких работ;
7) оформить акт сдачи в эксплуатацию рекламной конструкции и передать его в Исполнительный комитет не позднее трех рабочих дней после завершения строительно-монтажных работ по демонтажу и (или) установке рекламных конструкций.»;
3) пункт 13 изложить в следующей редакции:
«13. При установке и эксплуатации рекламных конструкций не допускается:
1) увеличение или уменьшение площади информационного поля;
2) деление информационного поля на отдельные самостоятельные части для размещения нескольких информационных сообщений;
3) ослепление участников дорожного движения осветительными приборами рекламной конструкции;
4) размещение отдельно стоящих рекламных конструкций большого и среднего формата на площадях и набережных, в садах, скверах, парках, а также на тротуарах, пешеходных дорожках, проездах и в местах, предназначенных для парковки и стоянки автомобилей;
5) размещение рекламных конструкций на фасаде зданий, строений и сооружений:
- с применением неидентичных размеров и шрифтов надписей на разных языках;
- со сменным изображением;
- с использованием динамического способа передачи информации;
- с использованием динамического способа подсветки;
- объектах культурного наследия, а также на расстоянии менее 30 м от границ территорий, на которых расположены такие объекты.»;
4) пункт 21 изложить в следующей редакции:
«21. Отдельно стоящие рекламные конструкции подразделяются на следующие типы:
1) медиа суперборд - это отдельно стоящая рекламная конструкция, большого формата, передающая изображение и видео. Состоящая из металлического каркаса, информационного (светодиодного) поля размером 12,0 x 4,0 м или 15,0 x 5,0 м, опоры и фундамента.
Информационное поле медиа суперборда - электронно-цифровая поверхность, расстояние между пикселями (шаг пикселя) которого не более 12 мм. Количество информационных полей медиа суперборда не может быть более трех. 
Площадь медиа суперборда определяется общей площадью его информационных полей. Трансляция изображения и видео на медиа суперборде должна быть приостановлена ежедневно с 23:00 ч. до 6:00 ч.
Опора медиа суперборда состоит из металлической круглой трубы, видимая часть которой – от 11,0 м до 20,0 м от уровня грунта (асфальтового покрытия, брусчатки и иного твердого покрытия) до нижнего края каркаса рекламной конструкции. Цвет опоры – графит. Устанавливается вертикально под прямым углом к нижнему краю каркаса рекламной конструкции по центру информационного поля либо со сдвигом от него. Маркировка наносится на опору, высота букв – не менее 0,2 м.
Фундамент медиа суперборда не должен выступать над уровнем грунта.
2)	 многомодульная конструкция - типовая отдельно стоящая щитовая рекламная конструкция большого формата с внешним или внутренним подсветом. Многомодульная конструкция состоит из фундамента, каркаса, обшитого материалом нейтральных цветов (серый, бежевый, графит), и модулей с информационными полями.
Площадь многомодульной конструкции определяется общей площадью ее информационных полей. 
Фундамент многомодульной конструкции допускается в двух вариантах: заглубляемый, не выступающий над уровнем грунта, и незаглубляемый. В случае использования незаглубляемого фундамента он в обязательном порядке облицовывается декоративным материалом по специальной форме, соответствующей дизайну многомодульной конструкции.
3) еврощит - типовая отдельно стоящая щитовая рекламная конструкция среднего формата с внешним или внутренним подсветом.
Еврощит состоит из фундамента, опоры, каркаса и информационного поля размером 6,0 м x 3,0 м.
Количество информационных полей еврощита не может быть более трех.
В случае использования автоматической смены изображения площадь информационного поля определяется исходя из площади экспонирующей поверхности.
Фундамент еврощита не должен выступать над уровнем земли.
Нижний край каркаса еврощита должен располагаться на высоте не менее 4,5 м от уровня грунта (асфальтового покрытия, брусчатки и иного твердого покрытия) до нижнего края каркаса рекламной конструкции. Цвет опоры – графит. Устанавливается вертикально под прямым углом к нижнему краю каркаса рекламной конструкции по центру информационного поля либо со сдвигом от него. Маркировка наносится на опору, высота букв – не менее 0,2 м.
Еврощит, выполненный в одностороннем варианте, должен иметь декоративно оформленную обратную сторону.
4) пилларс - типовая отдельно стоящая рекламная конструкция малого формата с внутренним подсветом, состоящая из фундамента, металлического каркаса и информационных полей размером 1,4 м x 3,0 м. 
Количество сторон пилларса не может быть более трех. Площадь пилларса определяется общей площадью его информационных полей.
Информационное поле пилларса должно быть защищено прозрачным стеклом. Облицовка пилларса - сочетание металла, пластика или композита нейтральных приглушенных тонов. При использовании информационного поля в виде электронно-цифровой поверхности расстояние между пикселями (шаг пикселя) должно быть не более 5 мм. Трансляция изображения и видео должна быть приостановлена ежедневно с 23:00 ч. до 6:00 ч.
Механизм установки каркаса может быть статичным (без движения) и динамичным (путем вращения вокруг своей оси). 
Фундамент пилларса не должен выступать над уровнем грунта (асфальтового покрытия, брусчатки и иного твердого покрытия).
5) пилон - типовая отдельно стоящая рекламная конструкция малого формата с внутренним подсветом, состоящая из фундамента, металлического каркаса и информационных полей размером 1,2 м x 1,8 м. 
Количество сторон пилона не может быть более двух. Площадь пилона определяется общей площадью его информационных полей. 
Информационное поле пилона должно быть защищено прозрачным стеклом. 
При использовании информационного поля в виде электронно-цифровой поверхности расстояние между пикселями (шаг пикселя) должно быть не более 5 мм. Трансляция изображения и видео должна быть приостановлена ежедневно с 23:00 ч. до 6:00 ч.
Облицовка пилона - сочетание металла, пластика или композита нейтральных приглушенных тонов.
Фундамент пилона не должен выступать над уровнем грунта.
6) афишная конструкция - индивидуальная отдельно стоящая щитовая рекламная конструкция малого формата, состоящая из фундамента, каркаса, рамки конструкции и информационного поля.
Площадь афишной конструкции определяется общей площадью его информационных полей. Фундамент афишной конструкции допускается в двух вариантах: заглубляемый, не выступающий над уровнем грунта (асфальтового покрытия, брусчатки и иного твердого покрытия), и незаглубляемый. В случае использования незаглубляемого фундамента он в обязательном порядке облицовывается декоративным материалом по специальной форме, соответствующей дизайну афишной конструкции. 
Афишные конструкции предназначены исключительно для размещения информации о репертуарах театров, кинотеатров, спортивных и иных массовых мероприятиях, событиях общественного, культурно-развлекательного, спортивно-оздоровительного характера.
Информационные материалы, размещаемые на афишных конструкциях, могут содержать сведения о спонсорах соответствующих мероприятий.
7) медиа экран - это отдельно стоящая рекламная конструкция среднего формата, передающая изображение и видео, состоящая из металлического каркаса, информационного (светодиодного) поля размером 6 м х 3 м, опоры и фундамента.
Информационное поле медиа экрана - электронно-цифровая поверхность, расстояние между пикселями (шаг пикселя) которого не более 12 мм. Количество информационных полей медиа экрана не может быть более трех. Площадь медиа экрана определяется общей площадью его информационных полей. Трансляция изображения и видео на медиа экране должна быть приостановлена ежедневно с 23:00 ч. до 6:00 ч.
Нижний край медиа экрана должен располагаться на высоте не менее 4,5 м от уровня грунта (асфальтового покрытия, брусчатки и иного твердого покрытия) до нижнего края каркаса рекламной конструкции. Опора медиа экрана состоит из металлического профиля прямоугольного или квадратного сечения. Цвет опоры – черный. Устанавливается вертикально под прямым углом к нижнему краю каркаса рекламной конструкции по центру информационного поля либо со сдвигом от него. Маркировка наносится на опору, высота букв – не менее 0,2 м.
Фундамент медиа экрана не должен выступать над уровнем грунта. Количество сторон не должно быть более трех.
Допустимые значения яркости светодиодных модулей:
- в светлое время суток - 6370 кд/кв. м;
- в темное время суток - 851 кд/кв. м.
В случае установки одностороннего медиа экрана обратная сторона должна быть декоративно оформлена.
8) стела - типовая отдельно стоящая объемно-пространственная, в индивидуальном исполнении рекламная конструкция малого (высотой не более 6,0 м) или среднего (более 6,0 м) формата, состоящая из фундамента, каркаса, обшитого материалом нейтральных цветов (серый, бежевый, графит, черный, коричневый и т.п.), с внутренним подсветом. 
Состоит из фундамента, опоры, каркаса и информационного поля.
Количество сторон стелы не может быть более трех. Фундамент не должен выступать над уровнем грунта.
В случае использования автоматической смены изображения площадь информационного поля определяется исходя из площади экспонирующей поверхности.
Стела, выполненная в одностороннем варианте, должна иметь декоративно оформленную обратную сторону.
9) флаговая композиция - отдельно стоящая рекламная конструкция малого формата, состоящая из основания, одного или нескольких флагштоков (но не более 3 флагштоков) и мягких полотнищ (информационных полей).
10) рекламная конструкция на остановочном пункте наземного городского транспорта общего пользования - рекламная конструкция малого формата, состоящая из фундамента, опоры, каркаса, рамки, информационных полей с внутренним подсветом (за исключением электронно-цифровой поверхности), монтируемые в составе остановочных пунктов наземного городского транспорта общего пользования. 
Площадь информационного поля рекламной конструкции на остановочном пункте наземного городского транспорта общего пользования определяется общей площадью всех его сторон. Фундаменты рекламных конструкций не должны выступать над уровнем покрытия тротуара. 
Доведение до потребителя рекламных сообщений/изображений может производиться с использованием следующих технологий смены изображений:
- с помощью неподвижных полиграфических постеров (бумага, винил и др.) с внутренним подсветом;
- с помощью демонстрации постеров на динамических системах смены изображений (роллерных системах или системах поворотных панелей - призматронах) с внутренним подсветом;
- с помощью изображений, демонстрируемых на электронных носителях, при использовании электронно-цифровой поверхности расстояние между пикселями (шаг пикселя) – не более 3 мм.
Рекламные конструкции на остановочных пунктах наземного городского транспорта общего пользования должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.»;
5) дополнить пунктом 21.1 следующего содержания:
«21.1. Запрещается установка и эксплуатация отдельно стоящих рекламных конструкций:
- имеющих заглубленный фундамент ближе 5,0 м от стволов деревьев;
- в радиусе менее 30 м от территорий городских кладбищ;
- в границах земельного участка, занимаемого индивидуальным или многоквартирным жилым домом;
- на расстоянии менее 200 метров от иной отдельно стоящей рекламной либо информационной конструкции без обоснования проектным решением, выполненного с учетом действующих строительных, пожарных и санитарных норм и правил;
- на расстоянии ближе 10 м от фундамента конструкции до фундамента здания;
- с использованием при изготовлении профнастила;
- при отсутствии технической возможности заглубления фундамента, за исключением многомодульной конструкции, афишной конструкции и флаговых композиций;
- в случае размещения медиа суперборда, медиа экрана, фасадного медиа экрана с информационным полем, направленным в сторону жилых домов на расстоянии менее 70 м от них; 
- в случае размещения флаговой композиции, за границами земельного участка, принадлежащего собственнику, владельцу, пользователю, на котором располагается здание и находится организация, индивидуального предпринимателя, а также земельного участка, предоставленного для его эксплуатации или организации парковочных мест; с габаритами информационного поля, по ширине превышающего расстояние между флагштоками.»;
6) пункт 22 изложить в следующей редакции:
«22. Места размещения рекламных конструкций на зданиях, строениях и сооружениях определяются концепцией размещения рекламных конструкций и средств наружной информации на объекте.
Конструкции, размещаемые на зданиях, строениях и сооружениях, подразделяются на следующие типы:
1) крышная установка - индивидуальная рекламная конструкция, размещаемая на крыше здания с информацией в виде отдельно стоящих символов (букв, цифр, логотипов, знаков, художественных элементов) без фона с внутренним подсветом.
Крышная установка является имиджевой рекламной конструкцией и устанавливается без привязки к местонахождению организации в соответствии с согласованной в порядке, установленном Исполнительным комитетом, концепцией размещения рекламных конструкций и средств наружной информации на объекте.
Площадь информационного поля крышной установки рассчитывается исходя из площади прямоугольника, в который вписывается данная крышная установка.
В случае, если крышная установка содержит отдельный графический элемент (знак обслуживания, логотип), его высота может превышать размеры высоты букв, но не более чем на 1/3.
Элементы крепления крышной установки не должны выступать за периметр данной конструкции по бокам и сверху.
Расстояние от крыши (парапета) до нижнего края информационного поля крышной установки не должно превышать 1 м.
Замена информации на крышной установке требует дополнительного согласования с уполномоченными органами Исполнительного комитета города.
Не является рекламной конструкцией крышная установка, предусмотренная при проектировании, строительстве, сдаче объекта в эксплуатацию и не предусматривающая ее замещения при дальнейшей эксплуатации здания и сооружения.
Расстояние от края крыши (парапета) до нижнего края информационного поля должно быть не более 1,0 м, при высоте здания от 14 этажей и выше – не более 2,5 м;
2) фоновая конструкция - индивидуальная рекламная конструкция, размещаемая в соответствии с концепцией размещения рекламных конструкций и средств наружной информации на наружной поверхности стен, фронтонах зданий, нестационарных торговых объектов над входом или окнами (витринами):
- в виде объемных световых букв закрытого сечения, декоративных элементов и знаков, состоящих из каркаса и элементов крепления;
- в виде светового короба закрытого сечения с объемными накладными элементами;
- информационного поля на каркасе со скрытым способом крепления и декоративно оформленными краями (багет) в случае размещения на ограждении.
Фоновая конструкция должна быть выровнена по единой горизонтальной оси с существующими фоновыми конструкциями, установленными согласно действующей разрешительной документации в пределах фасада, на уровне линии перекрытий между первым и вторым этажами.
Суперграфика - один из приемов (рисунок, орнамент, барельеф, мозаика) архитектурно-художественного оформления фасадов, усиливающий его визуальное восприятие.
Фоновая конструкция, установленная на ограждении, является временной рекламной конструкцией, устанавливается на срок не более 12 месяцев.
Фоновая конструкция, установленная на ограждении, должна быть выровнена относительно верхней стороны секции ограждения, размеры такой конструкции не могут превышать размеры ограждения;
3) консольная конструкция - индивидуальная рекламная конструкция, устанавливаемая под прямым углом к плоскости фасада здания, локализованно, на наружной поверхности стены.
Консольная конструкция должна быть выровнена по единой горизонтальной оси с существующими фоновыми конструкциями и консольными конструкциями, установленными согласно разрешительной документации в пределах фасада, на уровне линии перекрытий между первым и вторым этажами.
4) витринная конструкция - индивидуальная рекламная конструкция, устанавливаемая организациями в виде фоновой конструкции на здании, объекте с внутренней стороны остекления витрины, оконного проема, состоящая из каркаса, информационного поля с декоративно оформленными краями, подвесных элементов, занимающая не более 1/4 от площади оконного проема (половины размера остекления витрины по высоте и половины размера остекления витрины по длине).
5) фасадный медиа экран - индивидуальная рекламная конструкция, устанавливаемая на фасадах зданий, строений, сооружений, передающая изображение и видео посредством светодиодной поверхности, состоящая из определенного количества светодиодных модулей.
Допустимые значения яркости светодиодных модулей:
- в светлое время суток - 6370 кд/кв. м;
- в темное время суток - 851 кд/кв. м.
Место расположения медиа экрана на фасаде здания и его размер определяются в зависимости от размера и архитектурных особенностей здания. Размер видеоэкрана не должен превышать размеров фасада, на котором он устанавливается.
Трансляция медиа экрана должна быть приостановлена на период с 23:00 ч. до 6:00 ч.
6) медиа фасад - индивидуальная светопропускающая рекламная конструкция с площадью информационного поля не менее 50 кв. м, устанавливаемая непосредственно на поверхности стены здания, строения, сооружения или на металлокаркасе, повторяющем пластику стены, позволяющая демонстрировать электронно-цифровое изображение (текстовых сообщений, графики, анимации и видео), состоящая из определенного количества светодиодных модулей. Для прозрачных фасадов нежилых зданий допускается установка медиафасада с внутренней стороны наружного остекления.
Допустимые значения яркости светодиодных модулей:
- в светлое время суток - 6370 кд/кв. м;
- в темное время суток - 851 кд/кв. м.
Размер медиа фасада определяется в зависимости от размера и архитектурных особенностей здания. Медиа фасад на жилом доме должен занимать максимально возможную площадь фасада здания с учетом его визуального восприятия и архитектурных особенностей здания;
Трансляция медиа фасада должна быть приостановлена на период с 23:00 ч. до 6:00 ч.
Информационное поле должно монтироваться на расстоянии не более 0,3 м от внешней стены здания. Электрический кабель для подключения рекламной конструкции закрывается защитным коробом, приближенным к цвету фасада здания.
7) 	проекционная рекламная конструкция – рекламная конструкция, состоящая из проекционного оборудования и информационного поля на стене здания, сооружения площадью не менее 100 кв. м, на которое проецируется изображение. Требование к проекционному оборудованию - яркость не менее 5 000 люменов. Требование к месту проецируемого изображения - ровная гладкая поверхность, имеющая матовую однотонную окраску светлых цветов.
Размещение проекционных рекламных конструкций допускается на зданиях, сооружениях, не находящихся в государственной или муниципальной собственности.»;
7) дополнить пунктом 22.1. следующего содержания:
«22.1. Запрещается установка и эксплуатация:
1) крышных конструкций:
- на зданиях высотой менее 3 этажей.
- на многоквартирных жилых домах;
- высотой: более 0,5 м для одноэтажных зданий, нестационарных торговых объектов; более 1,0 м для двухэтажных зданий, нестационарных торговых объектов; более 1,5 м для трех-, пятиэтажных зданий; более 2,0 м для шести-, девятиэтажных зданий; более 2,5 м для 10 - 15-этажных зданий и для зданий, имеющих 16 и более этажей;
- длиной: более 1/2 от длины фасада (части фасада), по отношению к которому она размещается; 
- при наличии на здании уже установленной настенной конструкции на фронтоне, фризе верхнего этажа в соответствии с разрешением (согласованием), срок действия которого не истек;
2) фоновых конструкций (за исключением фоновых конструкций, устанавливаемых на ограждении):
- высотой более 2/3 от высоты простенка между окнами этажей здания, нестационарного торгового объекта;
- высотой текстовой информации более 2/3 от высоты фриза (в том числе встроенно-пристроенных помещений);
- высотой более 0,5 м на козырьке;
- в длину превышающую длину козырька;
- в длину более 15 м, более 70% от длины фасада;
- ниже 0,6 м от уровня грунта до нижнего края фоновой конструкции при размещении на поверхности наружных стен первого, цокольного или подвального этажа;
- с изображением, непосредственно нанесенным на поверхность стены на фасадах зданий;
- на фасаде здания с суперграфикой;
- высотой менее или более высоты фриза на одноэтажных зданиях (в том числе встроенно-пристроенных помещениях), входных группах, нестационарных торговых объектах в виде световых коробов, фоновых конструкций, размещаемых на фризе;
- в виде фоновых конструкций и световых коробов друг над другом; 
- в виде фоновых конструкций и световых коробов на фризе, поверхность которого расположена непараллельно стене здания, нестационарного торгового объекта, входной группы, козырьках;
- с использованием различного цвета фона фоновых конструкций на здании, нестационарном торговом объекте;
- на фронтоне, фризе верхнего этажа при наличии крышной конструкции на данном здании, установленной в соответствии с разрешением (согласованием), срок действия которого не истек;
3) консольных конструкций:
- высотой и длиной более 1,0 м;
- на расстоянии более 0,2 м от поверхности фасада;
- на расстоянии более чем на 0,2 м от края фасада и менее 2,5 м от уровня грунта до нижнего края конструкции;
- непосредственно над входами в здание;
- на расстоянии ближе 10 м друг от друга;
- вертикальных;
4) витринных конструкций:
- в оконном проеме площадью менее 2,0 кв. м;
- на расстоянии от остекления витрины до витринной конструкции менее 0,15 м со стороны помещения;
- без учета членений оконного переплета;
- в виде окраски и покрытия декоративными пленками поверхности остекления витрин;
- путем замены остекления витрин световыми коробами;
5) медиа экрана:
- на фасадах нежилых зданий с остеклением, имеющим открывающиеся части, с проемами;
- на фасадах жилых домов;
6) медиа фасада:
- на фасадах нежилых зданий с остеклением, имеющим открывающиеся части, с проемами;
- на фасадах жилых домов;
7) проекционной рекламной конструкции:
- на культовых объектах;
- на объектах, занимаемых учреждениями дошкольного, общего и высшего образования, здравоохранения, стационарными учреждениями социального обслуживания населения;
- на фасадах зданий с суперграфикой, с декоративными архитектурными элементами;
- в количестве более одной на фасаде здания;
- на фасадах жилых домов;
- в прямой видимости из окон жилых домов, объектов, занимаемых учреждениями дошкольного, общего и высшего образования, здравоохранения, стационарными учреждениями социального обслуживания населения, в случае, если расстояние до места размещения рекламной конструкции составляет менее 50 м.»
8) в пункте 41:
- абзац третий изложить в следующей редакции:
«- договора на установку и эксплуатацию отдельно стоящего медиа суперборда, отдельно стоящего или фасадного медиаэкрана, медиафасада на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в государственной или муниципальной собственности города Набережные Челны, который заключается сроком на 10 лет.»;
- дополнить абзацем пятым следующего содержания:
«По завершении срока действия разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции владелец рекламной конструкции обязан в течение семи календарных дней восстановить благоустройство территории и (или) места размещения рекламной конструкции в первоначальный вид согласно предписанию Исполнительного комитета. В случае невыполнения указанного обязательства рекламная конструкция подлежит демонтажу в принудительном порядке в соответствии с порядком, установленным постановлением Исполнительного комитета.»;
9) в пункте 43 первый абзац изложить в следующей редакции:
«43. Торги на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции проводятся в форме открытого аукциона или конкурса.».
2. Контроль за исполнением настоящего решения возложить на постоянную комиссию Городского Совета по градостроительству, вопросам развития городской инфраструктуры и жилищно-коммунального хозяйства.



Мэр города							                             Н.Г. МАГДЕЕВ



